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INTRO

Num mundo de marcas no qual nos tornamos, tao invadidos, cativados e submissos as caracterisiticas
do mercado global, depois das marcas comerciais, das marcas desportivas (clubes e seleccdes), das
marcas de entretenimento (filmes e séries de TV) existe um campo onde o conceito de marca ainda
nao esta inteiramente desenvolvido ou devidamente aproveitado. A transnacionalidade das marcas,
a sua presenca constante enquanto “global brands”, nao retira lugar a uma determinada inovacao
conceptual: as chamadas marcas-nacao, ou Nation Branding.

A area tem um potencial enorme, pois coloca a figura de um Estado ou Nacao num grau equivalente
a uma empresa do qual importa divulgar, vender e colher lucros.

E isto é particularmente necessario quanto decisivo face as emergentes exigéncias do mercado, num
contexto tao globalmente interdependente, onde a luta por um pedaco de chao (leia-se percentagem
de mercado) pode ser tdo competitivo e potencialmente lucrativo, onde o conjunto de marcas e
empresas nacionais podem ser um veiculo de promocao planificado a par da venda da ideia desse
proprio pais.

0 entendimento de um pais tem sido feito até hoje apenas pelo conhecimento da sua histdria, pelo
encontro das suas gentes, pela experiéncia das suas actividades econdmicas, pelas orientacoes
politicas. Mas hoje, combinando tudo isto, podemos constituir, numa planificacao sustentada em
conceitos de mercado, para a promocdo global e intensiva de um pais, vendendo uma imagem renovada
ou melhorada, apostar numa identidade positiva e internacionalmente ganhadora. Com isso a
construcao de uma imagem verdadeira daquilo que pretendemos ser nesta nossa nova realidade
onde o mercado domina (quase) tudo, passa pela elaboracdo de uma inovadora estratégia nacional,
um planeamento através do design e do marketing, orientado nas suas formas visuais e conceptuais,
servindo de catapultas para a projeccao do pais, buscando coerentemente a valorizacao, o
desenvolvimento e o reconhecimento internacional. Vender um pais ainda com mais vigor que
meramente promové-lo; colher frutos a médio e longo prazo em vez de apenas publicidade esporadica.

IDENTIFICAR

Mas catalogar, representar um pais, numa imagética tanto grafica como conceptual é tanto ou mais
complexo que idealizar um mero logotipo empresarial, pois pressupoe contextualizar e demonstrar
como é um povo, a sua atitude, o seu espirito, os seus valores. Facilmente os entendemos quando
pensamos em Espanha ou Inglaterra - a proximidade ou as relacoes de séculos permitem-nos
rapidamente identifica-los. Mas, por exemplo, que sabemos nds da Ucrania? Ou, que sabem os
lituanos de Portugal? A imagem de cada pais perante o outro pode ser bem diferente daquilo que de
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